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Nghề Vẽ Bảng Hiệu ở
Sài Gòn

Lê Văn Nghĩa

Ngày trước, và nay cũng vậy, trước
khi khởi nghiệp, mở một cửa hàng buôn bán,
nghiệp chủ thường nghĩ ngay đến việc đi
thuê tiệm vẽ bảng quảng cáo tên thương
hiệu của mình.

Bảng hiệu không được “đụng hàng”.

Nhớ lại thời trước 1975 và sau này, thời
gian khi chưa có kỹ thuật làm bảng hiệu bằng
máy, Sài Gòn có rất nhiều tiệm vẽ bảng quảng
cáo bằng sơn trên thiếc.

Khi nghiệp chủ nhờ tiệm làm bảng hiệu
thì sẽ được tiệm vẽ quảng cáo giới thiệu một
loạt hình mẫu và kiểu chữ cho nghiệp chủ chọn.
Nếu là tiệm hớt tóc thì sẽ có hình gương mặt
một thanh niên với mái tóc lượn sóng tùy theo
mốt từng thời. Khi thì giống Elvis Presley với
hai bên mái to hoặc có khi thì tóc “bom bê” kiểu
tứ quái The Beatles. Còn tiệm may thường có
hình những phụ nữ mặc áo dài đứng nhiều tư
thế.

Đôi khi là hình chân dung của một vài nữ
nghệ sĩ thời thượng. Chữ nghĩa, nội dung thì đủ
loại tùy theo nghiệp chủ mở ngành hàng gì.
Bán xe thì bảng hiệu sẽ có hình ảnh khác với
tiệm bán hòm. Những hình ảnh, kiểu chữ bay
bướm, đủ màu sắc tùy theo “gu” của nghiệp
chủ được vẽ bằng đôi tay thiện nghệ của các
thợ vẽ đủ thể loại như Tiệm may Chú Sồi, hoặc
có hơi hướng thời đại thì Tailor Minh, Tiệm uốn
tóc Chú Há hay Barber Salon Tửng…

Thật là trăm hoa đua nở. Không một tấm
bảng hiệu nào giống tấm bảng hiệu nào, vì mỗi
tiệm vẽ quảng cáo đều có nét riêng và các
nghiệp chủ đều không muốn bảng hiệu của
tiệm mình “đụng hàng” với các bảng hiệu của
tiệm khác.

Nếu hai tiệm ăn nằm cạnh nhau (có cùng
một ngành nghề) thì chắc chắn hai bảng hiệu
sẽ do hai tiệm vẽ quảng cáo khác nhau thực
hiện để khỏi giống nhau về hình ảnh, màu sắc
và phong cách. Nếu Tiệm mì Hòa Ký có hình
con gà quay ươm vàng, chảy mỡ trên bảng
hiệu thì bảng hiệu của Tiệm mì Ký Hòa sẽ là
hình ảnh một người phụ nữ đang cầm đũa, há
miệng, lòi răng, bên tô mì bốc khói.

Những đôi tay tài hoa

Các tiệm vẽ bảng hiệu quảng cáo phải
thuộc nằm lòng những quy định của chính
quyền và góp ý cho nghiệp chủ để họ khỏi bị
“sờ gáy” khi chưa mở tiệm. Vào tháng 12.1967
chính quyền Miền Nam quy định bảng hiệu phải
dùng Việt ngữ, chỉ trừ cơ sở của người nước
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ngoài được phép dùng danh hiệu ngoại ngữ
như cũ đồng thời phải thêm vào bảng hiệu một
tên mới bằng tiếng Việt và chữ Việt phải lớn
gấp ba lần danh hiệu ngoại ngữ.

Thứ hai, mục đích của cơ sở kinh doanh
phải dùng Việt ngữ. Thí dụ Kim’s Tailor thì phải
viết là Nhà May Kim chứ không phải nghiệp chủ
muốn tiệm vẽ bảng hiệu làm thế nào thì họ phải
làm theo, mặc dù khách hàng là thượng đế.

Thời kỳ này, muốn có bảng hiệu đẹp thì
nghiệp chủ phải tìm đến những tiệm vẽ quảng
cáo có tiếng, nhiều mẫu mã và các tay thợ vẽ
quảng cáo “danh trấn giang hồ”.

Giá cả chắc chắn là cao hơn tiệm vẽ
không có tiếng tăm và ngoài ra cũng còn tùy
theo kích cỡ theo yêu cầu nghiệp chủ. Kích cỡ
này phải phù hợp với quy định của chính quyền
sở tại để tránh tình trạng bảng hiệu lổn nhổn,
thụt thò – thò thụt, cũng như tạo sự công bằng
giữa các nghiệp chủ với nhau. Không ai có thể
ỷ mình nhiều tiền mà đè bẹp đối thủ cạnh tranh
mà từ đó làm xấu bộ mặt mỹ quan đô thị.

Khi nhận được đơn đặt hàng, chủ tiệm
sẽ cho thợ đóng khung gỗ, sau đó đóng thiếc
phủ lên khung gỗ và công đoạn sau cùng là của
những tay thợ vẽ tài hoa. Đầu tiên những người
thợ sẽ dùng sơn trắng để sơn lót bề mặt tấm
thiếc như chúng ta thường hay sơn nhà. Sau

khi sơn lót khô họ sẽ dùng phấn hay viết chì kẻ
chữ, phác thảo hình ảnh lên bề mặt tấm thiếc.

Sau đó, chính họ hay người học việc bắt
đầu tô sơn vào hình vẽ và chữ đã được kẻ sẵn.
Kiểu, kích cỡ chữ và hình ảnh trên bảng hiệu
phải cân đối với diện tích của tấm bảng hiệu.
Công việc này kéo dài cả tuần và có thể hơn
tùy theo kích cỡ to, nhỏ của bảng hiệu.

Bởi vậy, ngày xưa đặt vẽ một tấm bảng
hiệu, nghiệp chủ phải tính mốc thời gian là
tháng. Nghiệp chủ không ngại thời gian lâu nếu
hình vẽ đẹp, biểu tượng có màu sắc đập vào
mắt của khách hàng. Chính người thợ vẽ cùng
tiệm vẽ quảng cáo đã góp phần làm khách
hàng chú ý đến cửa tiệm của nghiệp chủ.

Những người thợ vẽ giỏi, một số trong
đó là họa sĩ xuất thân từ Trường Mỹ thuật Gia
Định hay Đồng Nai hẳn hoi, là “cây đinh” cho
từng tiệm làm quảng cáo bảng hiệu. Cũng
giống như những họa sĩ vẽ pa nô cho các rạp
chiếu bóng, mỗi người đều có phong cách –
thường gọi là “xì tin” – của mình nên nhìn bảng
hiệu quảng cáo, người tinh mắt có thể nhận ra
là nghiệp chủ đã thuê nơi đâu thực hiệu bảng
hiệu. Còn như kỹ hơn thì người ta có thể nhìn
góc nhỏ phía dưới của bảng hiệu sẽ thấy tên
của tiệm làm bảng hiệu quảng cáo và nhiều khi
có cả tên của họa sĩ như để “cầu chứng tại tòa”.

Vì tấm bảng hiệu được thực hiện bằng
tay – ngày nay gọi là “hand-made” - nên cũng
không đồng đều và cũng không có tình trạng
sản xuất hàng loạt như cách thực hiện bảng
hiệu ngày nay. Do vậy, bảng hiệu của các cửa
hàng, cửa tiệm cũng đã góp phần tạo nên một
hình ảnh đẹp, sinh động cho bộ mặt Sài Gòn
ngày xưa đó!

Lê Văn Nghĩa
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